Czego nauczyli sie szefowie gangdw narkotykowych, obserwujgc Swiat wielkiego
biznesu?

Jakim cudem poczatkujgcy szef kartelu narkotykowego moze odnies¢ sukces w
nielegalnej branzy o wartosci 300 miliardéw dolaréw rocznie? Uczac sie od
najlepszych. Od tworzenia wartosci marki do spersonalizowanej obstugi klienta -
ludzie tworzgcy organizacje przestepcze pilnie studiowali strategie i taktyki
korporacji takich jak Walmart, McDonald's i Coca-Cola. A co muszg zrobic
rzgdzacy, aby mdéc walczy¢ z tg plagg? Przesta¢ wydawac co roku 100 miliardéw
dolaréw na bezskuteczne dziatania i zrozumie, ze kartele narkotykowe dziatajg
jak znakomicie zorganizowane korporacje.

Tom Wainwright, redaktor ,The Economist”, odkrywa tajniki najbardziej
tajemniczej i brutalnej dziatalnosci - produkgjii handlu narkotykami. Droga
wiedzie od p6l koki w Andach, przez amerykanskie wiezienia, sklepiki z
marihuang w Kolorado, az do narkotykowych melin w najciemniejszych
zakatkach internetu. Autor Narkonomii zapewnia Swieze i innowacyjne
spojrzenie na kwestie handlu narkotykamii 250 milionéw ich konsumentdw.
Rozmawia z boliwijskim potentatem na rynku kokainy, z przywodcg gangu z
Salwadoru, wytwdrcg pigutek z Nowej Zelandii i uroczg meksykanskag babunig,
ktdra przy smazeniu nalesnikow snuje plany morderstwa. Przepytuje
prezydentdw, policjantédw i nastoletnich zabdjcédw, aby zrozumied, jak
funkcjonujg gangi narkotykowe, dlaczego ze sobg wspotpracujgi coma z tym
wspoélnego spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu.



